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Esta presentación es para efectos informativos únicamente y contiene un resumen de información divulgada en documentos presentados ante la 

Comisión Nacional Bancaria y de Valores y la Bolsa Mexicana de Valores, S.A.B. de C.V. 

Esta presentación contiene o pudiera contener expresiones identificadas con resultados futuros. Cuando se usan las palabras "estimaciones", 

"proyectado", "espera", "anticipa", "pronostica", "planea", "pretende", "cree", "busca", "puede", "hará", "debería", "futuro", "propondrá" y 

variaciones de estas palabras o expresiones similares (o las versiones negativas de tales palabras o expresiones) están destinadas a identificar 

declaraciones a futuro. Estas declaraciones a futuro no son garantías de rendimiento, condiciones o resultados a futuro, e implican una serie de 

riesgos conocidos y desconocidos, incertidumbres, suposiciones y otros factores importantes, muchos de los cuales están fueradel control de las 

ǇŀǊǘŜǎΣ ǉǳŜ ǇƻŘǊƝŀƴ ŎŀǳǎŀǊ ǊŜǎǳƭǘŀŘƻǎ ǊŜŀƭŜǎ ƻ ǉǳŜ ƭƻǎ ǊŜǎǳƭǘŀŘƻǎ ŘƛŦƛŜǊŜƴ ƳŀǘŜǊƛŀƭƳŜƴǘŜ ŘŜ ƭƻǎ ŘƛǎŎǳǘƛŘƻǎ Ŝƴ άCŀŎǘƻǊŜǎ ŘŜ wƛesgƻέΦ

TV Azteca, S.A.B. de C.V. no asume ninguna obligación de actualizar o revisar ninguna declaración a futuro, ya sea como resultado de nueva 

información, eventos futuros u otros, excepto según lo exija la ley.
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TV Azteca en Grupo Salinas

Ç Más de 116,000 empleos directos

Ç Presencia en México, EUA, Colombia, Guatemala, Honduras, Panamá y Perú

Financiamiento al 
consumo y comercio 

especializado

Medios Telecomunicaciones Energía 
y otros

Responsabilidad 
social
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TV Azteca

~20,000 

horas 
de contenido producidas 

en 2020

54 estudios 
de producción de 

contenido digital, HD, 4K y 

multi-plataformas

4 canales 

nacionales 
en HD 

por televisión abierta

Una de las 20 

marcas más 

valiosas en México

31% del 

mercado nacional 

de publicidad en 

TV abierta en 

2020

27

años
de experiencia 

en México

~93% 
de los hogares 

en México

Ç El segundo productor de contenido más grande de México

Ç Cerca de 87 millones de personas de audiencia al mes

Ç Uno de los dos productores más grandes de contenido en español del 

mundo 

Ç Contenido producido se ha comercializado en más de 100 países, así como 

a través de OTTs

Ç Transmisiones en México, Guatemala y Honduras 

Ç Listada en la Bolsa Mexicana de Valores (BMV) y en España (Latibex)
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Estrategias para mantener la sólida posición en el mercado

Enfoque en el 

negocio principal 

de TV Azteca

Ç Azteca uno: programas de entretenimiento en vivo, apegados a la realidad y en idioma original de la audiencia. 

Dirigido a quienes toman decisiones en el hogar.

Ç Azteca 7: Contenido innovador y de alta calidad (series de ficción premium, deportes, entre otros). Enfocado a 

familias contemporáneas.

Ç adn40: El canal de noticias con mayor audiencia en la televisión abierta en México.

Ç a+: Genera contenido local más cercano a la audiencia de cada región. Compite con los medios locales.

Ç Cuatro canales en TV de Paga: AZ Corazón, AZ Cinema, AZ Mundo, AZ Clic que llegan a cerca de 40 millones 

de hogares en 18 países de América y a España.

Ç Posicionada estratégicamente para beneficiarse del crecimiento del Internet a través de oferta de contenido 

multiplataforma y del mercado de videojuegos y esports.
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La audiencia de la TV abierta se mantiene sólida
Millones de personas por mes

Audiencia Total en México Audiencia Total de TV Azteca

Apagón analógico 
nacional

104.0 103.1 104.5 106.0 107.0 106.9

2015 2016 2017 2018 2019 2020

93.7
85.5 88.1 91.9 91.7 86.8

2015 2016 2017 2018 2019 2020

Fuente: Nielsen IBOPE (Diciembre 2020)

Apagón analógico 
nacional
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El tiempo dedicado a TV abierta sigue creciendo
Horas diarias por hogar

México TV Azteca

04:29 04:35 04:46 04:53 04:58 05:21

2015 2016 2017 2018 2019 2020

Apagón analógico 
nacional

+46 minutos

Apagón analógico 
nacional

Fuente: Nielsen IBOPE (Diciembre 2020)

01:28 01:29 01:30 01:39 01:40 01:47

2015 2016 2017 2018 2019 2020

+18 minutos



8

Mercado de publicidad en TV abierta
Ps. Miles de millones

Inversión total estimada en 
publicidad en México en 2020

Mercado de publicidad nacional de 
las dos televisoras principales*

Ç La inversión en publicidad en México fue cercana a 

~Ps$ 81,000 millones, aproximadamente 0.4% del PIB

Ç En Estados Unidos representa el 1.1% del PIB

TV 
Abierta

29%

Digital
44%

Otros
7%

TV de Paga
7%

Radio
7%

Impresos
6%

Fuente: Proyecciones de gasto publicitario con estimaciones de la empresa. 

TV Abierta calculado con estados financieros publicados de compañías a diciembre de 2020

- Otros se refiere a carteleras y publicidad externa, y cine

* Datos de Televisa y TV Azteca al 31 de diciembre de 2020, no incluyen Imagen TV por ser privada

34.5 36.3 34.8 36.5
29.5

23.9

2015 2016 2017 2018 2019 2020

Apagón analógico 
nacional
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Participación de mercado

Participación de mercado de televisión abierta en México

Fuente: Reportes financieros de TV Azteca y Televisa

TV Azteca 

29%
TV Azteca 

32%

TV Azteca 

31%

Televisa

71%

2007 2012

Televisa

68%

Televisa

69%

2020
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TV Azteca ha complementado su programación con co-produccionesy alianzas estratégicas con 
participantes del mercado reconocidos a nivel mundial

Programasexitosos

Horas de contenidoproducidasinternamente Horas de producción en vivo

~2,700

~3,000
~4,300

~3,700

2017 2018 2019 2020

25,000

35,000
39,000

46,000

34,000

20,000

2015 2016 2017 2018 2019 2020


