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No Responsabilidad de Conceptos a Futuro

La siguiente información contiene o pudiera contener expresiones 

identificadas con resultados futuros.  Por su naturaleza, estas expresiones 

proyectadas involucran riesgos e incertidumbre.  Las cifras pueden variar de 

las estimadas debido a factores que van más allá del control de la 

compañía.  La empresa se reserva el derecho de actualizar o revisar 

cualquiera de las cifras como resultado de nueva información, eventos 

futuros y otros.
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Agenda

Resultados de la compañía

Azteca America

Proyecto 40

Perspectivas
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Datos básicos de Azteca

Uno de los dos mayores productores de contenido en español en el mundo

Ingresos UDM de Ps.11,525 millones 

EBITDA de Ps.4,699 millones, con 41% de margen

Sólido balance
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Mercado total de publicidad en México es de aprox. Ps.48,000 millones

Publicidad en televisión abierta equivale a 68% del total, o cerca de 
Ps.32,825 millones.

UDM 2T11

Competidor 69% Azteca
31%

Participación de mercado
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Participación de audiencia
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Lunes a domingo, 6:00 am a 12:00 am.
Fuente: IBOPE AGB México, muestra de 28 ciudades / individuos, 19+.
Participación de audiencia con base en televisores encendidos, tomando en cuenta los canales 2, 5, 7 y 13.
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•Novelas
•Noticias
•Deportes
•Opinión

•Novelas
•Comedia
•Noticias
•Deportes
•Opinión

• Series
• Noticias
• Entretenimiento
• Películas
• Deportes

• Series
• Películas
• Deportes

¿Cómo lo hacemos?
Programación competitiva, horario estelar

Presenter
Presentation Notes
How are we doing this?

TV Azteca is implementing a strategy  to compete face to face with Televisa’s programming. 

Through its both Channels, Azteca Trece and Azteca Siete, TV Azteca is producing highly competitive programming which is intended to win over Televisa’s programs during prime time.
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Millones Ps.
Tendencia histórica de ventas netas

$7,473
$8,163 $8,545

$9,283 $9,213
$9,940 $9,505 $9,815 $9,968

$11,554 $11,525

2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 UDM
2T11

TACC 
4%
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I II III IV I II III IV I II III IV I II III IV I II III IV I II III IV I II III IV I II III IV I II III IV I II III IV I II

Tendencia histórica de ventas netas 

$2,436
$2,276

$1,807

$2,265 $2,163

$2,845

$2,309
$2,448

2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2009

$2,475

2008 11

$2,859

2010

$2,725

Millones Ps.
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Semana 
Santa / 
Pascua

Vacación 
escolar

Regreso 
a clases

Año 
nuevo

I IVIIIII

Ventas totales

Estacionalidad de la demanda
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2010

Nacional 77%

Locales 11%

Azteca America 8%

Intercambio 3%

Exportaciones 1%

2011

Nacional 79%

Locales 10%

Intercambio 3%
Exportaciones 1%

Azteca America 7%

Desglose de ventas
UDM 2T11
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Horas producidas

11,974 horas

Entretenimiento 30%

Deportes 13%

Noticias 47%

Novelas 10%

UDM 2T11
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Tendencia histórica de EBITDA

$3,291

$3,910 $3,962 $4,089 $4,150
$4,391

$4,022 $3,893
$4,122

$4,723 $4,699

2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 UDM
2T11

Margen 44%       48%      46%       44%      45%      44%       42% 40%       41%      41%      41%

Millones Ps.

TACC 
4%
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Tendencia de EBITDA

Millones Ps.

I II III IV I II III IV I II III IV I II III IV I II III IV I II III IV I II III IV I II III IV I II III IV I II III IV I II

$1,147
$1,074

$817

$1,011 $1,059

$1,230

$876 $934

2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2009

$944

2008 11

$1,045

2010

$1,005

Margen 34%         45%          49%        47%          47%     43%          38%         38%          38%         37%        37%
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Deuda total con costo (Incluyendo deuda al 2069) 9,138 11,089
Deuda con costo (Excluyendo deuda al 2069) 7,622 9,671
Efectivo y equivalentes de efectivo (3,733) (7,215)
Deuda neta (Incluyendo deuda al 2069) 5,405 3,874
Deuda neta (excluyendo deuda al 2069) 3,889 2,456

Deuda con costo

A junio 30  
2010 2011

Millones Ps.

$56
$667

$6,163

$1,418

$667

2011 2012 2013 2014 2015 2017- 
2020

2069

$786 $667

2016

$667
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Resultados de la compañía

Azteca America

Proyecto 40

Perspectivas
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Cobertura
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Ventas Azteca America
Millones Ps.

2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 UDM
2T11

$58
$139

$369 $357

$489
$540 $532

TACC 
35%

$797
$882 $889

Presenter
Presentation Notes
Net sales comparison is difficult, although not as tough as in other markets

72% of our total sales are retail oriented, sectors which are not procyclical

Reduced economic activity does not substantially diminish retail sales, as they are necessary goods 

3Q01, with Olympics, should be the last quarter with tough comparables

 No special events in 4Q00, and expected economic recovery by year-end should ease comparables at that time
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Azteca America
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Proyecto 40

Presentes en televisión abierta, en área Metropolitana de la Ciudad 
de México, y en todo el país a través de televisión de paga

Programación plural única en México
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Agenda

Resultados de la compañía

Azteca America

Proyecto 40
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
 

Enfoque en tiempos estelar y pre-estelar


 

Concentrados en novelas estelares de éxito


 

Gastos bajo control en la última década


 

Efectivos sistemas de control de costos


 

Uso balanceado de efectivo

Perspectivas
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